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Mimo mtodego wieku Maria Jeglinska-Adamczewska pracowata juz dla
takich marek, jak Ligne Roset, Cinna, Porcelana Kristoff czy Vitra. To poka-
zuje, ze kariera tej jednej z najzdolniejszych polskich projektantek rozwija
sie z predkosciq swiatta. Z kolei ona sama jest wyznawczyniq powolnosci.
| to wtasnie na hasle ,slowness” Jegliriska, jako dyrektor kreatywna
wydarzenia Arena Design, postanowita skupié jego tegorocznqg edycje.
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Mario, zeby porozmawiaé,

spotykamy sig¢ w styczniu 2020.

Jestem ciekawa, jak rozpoczetas

ten rok pod wgledem zawodo-

wych wyzwan.

Rozpoczetam go pracq nad pro-
jektami z zesztego roku. Kontynuuje
rozwijanie nowych produktow
wchodzacych w sklad Serii 3 dla
nowo powstatej polskiej marki Plato,
ktora skupia sie wokol systemow
garderob i mebli do przechowywa-
nia. Pojawita sig takze jedna nowos¢.
Zrobitam ciekawy projekt dla nowej
marki — Trame, ktéra zostata zato-
zona przez Frankomarokariczykéw.
Jej gtéwnq ideq jest produkowanie
przedmiotéw codziennego uzytku
poprzez eksplorowanie rzemiosta
wokdt krajow srédziemnomorskich.
Moja wspdtpraca z tq markg doty-
czyta Maroka.

Dyrektor artystyczna Trame -
Valentina Ciuffi - zaprosita do
wspotpracy przy tym projekcie
mnie, a takze projektantki - pdt-
-Francuzke/pdét-Szwajcarke Julie
Richoz i Wtoszke Maddalene
Casadei. Jest juz gotowa pierw-
sza odstona kolekgji, jokg razem
stworzyty$my, a nastepna zostanie
zaprezentowana w Mediolanie. M&j
wktad w ten projekt to wetniana,
recznie tkana narzuta, a teraz
pracuje nad serig przedmiotéw
z ceramiki i dywanami. Pojawig
sie tez inne rzeczy, np. w ramach
wspotpracy z Puro Hotels.

Jak Ci sie pracowato z tymi

projektantkami?

Wspaniale. Praca byta bardzo
ciekawa, a przed przystgpieniem
do projektu zabrano nas w podréz
do Maroka. To przepigkny kraj!

Wyobrazam sobie, ze dzigki
temu mogtas lepiej poznaé
kulture i rzemiosto tego kraju.
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Przy Twoim kontekstowym
podejsciu do projektowania
musiato to by¢ bardzo inspi-
rujqce.

Rzeczywiscie to kontekstowe
podejscie jest obecne w moim
procesie projektowym. Mysle, ze
zaprojektowanie czego$ to nie jest
moment o$wiecenia, w ktérym krzy-
czy sie: eureka. Muszg pamigtad,
ze pracujemy dla przemystu, wiec
sq w tym bardzo okreslone ramy.
Trzeba bra¢ pod uwage zaréwno
produkcje, jok i DNA marki.

Przy wspdétpracy z Trame byto
trudno pod tym wzgledem, ze DNA
marki powstawato, kiedy projekto-
walismy, wiec punktéw zaczepienia
byto naprawde niewiele. W tym
samym czasie pracowatam nad
systemem przechowywania dla
marki Plato, co wymagato ode mnie
zupetnie innego podejscia. W tym
przypadku miatam bardziej pre-
cyzyjny kontekst i wytyczne. Maja
Ganszyniec projektowata system
panelowy, a ja pracowatam z alu-
miniowymi profilami.

Kiedy mysle o kontekstach,
jakie musisz uwzglednia¢ jako
projektantka, to moze by¢ ich
naprawde wiele. Od kulturo-
wego po spoteczny i ekono-
miczny. Musisz bra¢ pod uwage
zaréwno sposdb produkgji, jak
i uzytkownika. Jak sie¢ w tym
wszystkim nie pogubi¢?
Potrzebna jest do tego pewna
metodologia. Polega ona na zwe-
zaniu pola widzenia i zadawaniu
sobie na réznych etapach wtasci-
wych pytan, ktére pozwalajg nam
dojs¢ do produktu finalnego. Mydle,
ze kazdy ma wtasng metodologie.

Na czym polega Twoja?
Wiele zalezy od samego pro-
jektu. To jest bardzo intuicyjne
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i zawsze sie dobiera intuicyj-
nie w zalezno$ci od projektu.
Przyktadowo przy pracy nad kolek-
cjq dla Trame bardzo duzo ryso-
watam, stworzytam wiele moty-
woéw graficznych. Natomiast praca
dla Plato odbywata sie gtéwnie
w programie komputerowym.
Rysowatam w 3D bryty i ustawia-
tam je w relacji do siebie.

Czasami duza czg$é pracy to
takze reaserch. Tak zaczetam pro-
jekt dla Vitry. Przysztam do nich
z duzq ksigzkg, w ktérej ujgtam moje
pomysty na kolekcje akcesoridw.
W wyniku tej wspdtpracy powstata
koncept kolekcji donic i stotkéw
,Portable Landscape”. Punktem
wyjécia byta tu dla mnie informa-
cja, ze do 2050 roku 2/3 $wiato-
wej populacji bedzie mieszkato
w miastach, przez co nasz kontakt
z naturqg bedzie zdecydowanie bar-
dziej ograniczony. Wpadtam wiec
na pomyst, zeby zaprojektowac
kolekcjg, ktéra przenosita naturalne

elementy z natury do wnetrz.

Interesuje Cig, jak sprawdzajq
si¢ Twoje projekty? W jaki spo-
séb ludzie ich uzywajg, co w nich
lubig? Zbierasz taki feedback?

Tak, oczywiscie. Produkuje na tyle

otwarte formy, zeby kazdy uzytkownik

mogt je sobie zaadaptowad. Bardzo
nie chce, zeby przedmiot narzucat
okreslone zachowanie. Powinien by¢
jak proteza, ktéra uzupetnia nasze
ciato i zapewnia wolnos$¢ uzytkowa-
nia. Czasami najprostsze rzeczy dajg

najwigcej wolnosci.

Czytatam, ze Twoim idolem jest

Ettore Sottsass — wiloski architekt

i projektant.

Jest jednym z wielu projektantéw,
ktérych podziwiom. W twdrczosci
Sottsassa dostrzegam co$ wyjgtko-
wego. Cos, co wykracza daleko poza
sam przedmiot. To ,co$” jest przed-
miotem takze moich zainteresowar.

Nie bez powodu przywota-
tam Sottsassa. To bowiem on
w latach 70. powiedziat, ze
ma juz dos$é¢ projektowania
konsumpcyjnego, poniewaz
konsumpcjonizm nie prowadzi
do niczego dobrego. Sottsass
dostrzegat w nim pewne nie-
bezpieczerstwo.

Tak, ale jednoczesnie sam
zaprojektowat bardzo duzq liczbe
przedmiotéw, ktére produko-
wano masowo. Na tym pole-
gat paradoks. Zresztg nie tylko
w jego przypadku. Bardzo duzg
liczbe przedmiotéw zaprojek-
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towat takze np. Philippe Starck.
Media spotecznosciowe i rynek
odziezowy narzucity dzi$ bardzo
szybkie tempo wdrazania nowych
kolekcji. Zapotrzebowanie czto-
wieka na bodZce, na nowosci

wzrosto.

I tu dochodzimy do tematu
zréwnowazonego rozwoju. Jak
dzi$ projektowad, skoro z jednej
strony kazdy projektant chciatby,
zeby jego rzeczy trafity do pro-
dukcji, a z drugiej - trzeba
by¢ odpowiedzialnym i mysle¢
o $rodowisku.
Na pewno zréwnowazony rozwdj
i zréwnowazona produkcja powinny
by¢ wpisane w DNA marki - tak
naturalnie jak dobrze zaprojekto-
wany produkt. Juz nie powinnismy sig
wcale nad tym zastanawiad.

A nad tym, czy rzeczywiscie
potrzebne jest nam kolejne
krzesto?

Zgodzitabym sie ze stwierdze-
niem, ze po co nam kolejne krzesto,
ale jednoczesnie ciggle sig¢ zmie-
niamy. Zmienia sie to, jak pracu-
jemy, jak podrézujemy, jak zyjemy
w domach. To jest ,tkanka”, ktéra
nie jest stata. Gdyby tak byto, nadal
siedzielibysmy na krzestach z Xl czy
XV wieku. Produkcja sie poprawia,
jestesmy w stanie coraz bardziej

zoptymalizowadé zuzycie materiatéw.

Mysle tez, ze z wieku na wiek zmie-
nia sie réwniez pojecie wygody.
Kazda przestrzernn narzuca tez
inne pojecie komfortu. Mysle,
ze mebel do siedzenia na lotni-
sku ma inng role i oferuje inny
rodzaj wygody niz w kawiarni,
w ktdrej teraz jeste$my i rozma-

wiamy, czy w biurze.

Juz po drugi jestes dyrek-
tor artystycznq wydarzenia
Arena Design. Bedqc czesciq
Migedzynarodowych Targéw
Poznariskich, promuje ono pol-
ski dizajn, tqczy projektantéw
z producentami, wyznacza
trendy. Tegorocznym hastem
przewodnim Areny Design jest
»slowness”, czyli powolnos¢.
Dlaczego wtasnie to hasto?
Jest wiele kontekstéw, w jakich
mozemy sie do niego odniesé.

Obecnie powstaje wiele nowych

marek i bardzo wazne jest poka-
zanie im drogi rozwoju, u$wia-
domienie im, ze rozwdj marki
powinien by¢ powolnym, przemy-
$lanym, dtugofalowym procesem.
Trwajgcym 5, 10, a nawet 15 laf.
Wiele dziatan - jak choéby stwo-
rzenie wtasnego jezyka komu-
nikacji - zajmuje tak naprawde
duzo czasu. Podczas Areny Design
bedzie nie tylko wiele interesujg-
cych wystaw na ten temat, ale tez
gosci, ktérzy o tym opowiedzq.
Pojawi sig wsréd nich m.in. Mad-
dalena Casadei, ktéra jest za-
réwno projektantkg, jak i dyrektor
artystyczng trzech marek. Mysle,
ze jej perspektywa bedzie bardzo
ciekawa.

Hasto ,slowness” sktoni nas tez
z pewnosciq do zastanowienia sie,
czy tempo produkcji nie jest dzi$
za duze, do refleksji nad zuzyciem

materiatéw. Zobaczymy m.in. wy-
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stawe Agaty Nowotny na temat
yspowolnych” materiatéw. Mam
nadziejg, ze Arena Design okaze sie
$Swietnym wydarzeniem do poka-
zywania najnowszych rozwigzan
materiatowych i technologicznych.
A takze stanie sie tgcznikiem miedzy
tymi firmami, ktére projektujg mate-
riaty, a branzg meblowa.

Tak jak méwisz, Arena Design to
takze platforma spotkan pro-
jektantéw i producentéw. Czy
bazujgc na swoim doswiad-
czeniu, uwazasz, ze jest sposdb
na mqdrq wspétprace projek-
tantéw (zwtaszcza mtodych)

z firmami?

Po pierwsze, do tego potrzebna
jest duza inteligencja i $wiadomosé
ze strony marek. Muszq rozumieé
role projektanta. Po drugie, pospiech
jest tu ztym doradcq. Pracowatam
nad projektami w okresie, kiedy

DNA marki nie byto jeszcze prze-
myslane. Finalnie te projekty nie
weszty do produkgji, poniewaz post
factum okazywato sig, ze to nie jest
to, czego chce firma. Po trzecie,
wazne, zeby wszyscy dyrektorzy,
agencje artystyczne i marketing
pracowali na tej samej linii ra-
zem - mysle, ze czasami to kwestia
komunikacji i tgczenia tych wszyst-
kich rél. W Polsce jeszcze sig tego
uczymy, to mtody rynek, ale widze,
ze dzieje sig na nim coraz wigcej cie-
kawych rzeczy.

Mysle, ze dlatego tez ma sens
organizowanie takiego wyda-
rzenia jak Arena Design.
Zdecydowanie tak, szczegdl-
nie dla polskiej branzy meblar-
skiej, ktéra ma ogromny potencjat.
Jestesmy wytwdrcami i chcemy,
zeby zaktady produkcyjne staty
sie markami. Nie wiem jeszcze,

jak dtugo bedziemy konkuren-
cyjni cenowo na $wiecie. Myslg, ze
warto, a nawet trzeba zrobié krok
do przodu z konkurencyjng ofertq
autorskich, rodzimych marek.

Jakie jeszcze inne mocne punkty

ma rynek polskiego dizajnu?

Mamy niemal wszystko, niczego
nam nie brakuje. Jest to wiec kwestia

woli, wrazliwosci i wizji.

A czy obserwujesz polskich pro-
jektantéw? Kibicujesz komus
szczegdlnie?

Oczywiscie. Obserwujg ich i ki-
bicujg im wszystkim. W grupie jest
sita. Dzieki niej polskie marki bedqg
silniejsze i wszyscy na tym zyskamy.
Mysle, ze Tomek Rygalik, Maja
Ganszyniec i wielu innych projek-
tantéw, ktérzy studiowali za granicg,
wraca tu teraz z catq swojq wiedzqg
i do$wiadczeniem. | chce co$ zmienic.
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